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Kennzahlen der Saison 2008:
(Januar - August)

Grundlage der Angaben ist die
Auswertung der OstseeCard

Ankinfte der Gaste:

26.868 Ankulnfte

Gegenlber 2007: + 1,28%
Ubernachtungen:

97.471 Ubernachtungen
Gegenlber 2007: + 6,09%
Anfragen der Gaste:

1.192 Anfragen

Gegenlber 2007: - 13,49%
Gebuchte Ubernachtungen:

894 Buchungen

Gegenuber 2007: + 10,59%
Effektivitat der Anfragen:

0,8125

Gegenilber 2007: + 32,65%
Visits auf der Homepage:

187.830 Visits

Gegenilber 2007: + 26,66%
Aufenthaltsdauer im Ort:

3,225 Tage pro Person
Gegenlber 2007: +6,61%

Fazit:

Die oben genannten Zahlen lassen
insgesamt auf ein erfolgreiches
Jahr schlieBen. Nahezu alle Werte
befinden sich im deutlichen Plus.
Lediglich die Anfragen sind deutlich
gesunken. Dies ist auf die Spitzen-
zeiten im Sommer zurtickzufthren.
Hier ist es durch die vorhandene
Personalstarke nicht méglich alle
eingehenden Anfragen
anzunehmen. Im Jahr 2009 wird

eine Hotline eingesetzt, um diese
Spitzen abzuwickeln.

Auf in die Stadt

Das Belegkrankenhaus Eckernférde verfugt
Uber 900 Betten. Die Besucher der Patienten
und zum Teil die Patienten selber stellen ein
grol3es Kundenpotenzial fir die Geschafte

in der Innenstadt dar - sie mussen dazu aber
die entsprechenden Informationen im
Krankenhaus erhalten. Um dies anzugehen,
wurde ein Banner entwickelt, der zweifach
im Krankenhaus aufgestellt wird. Dieser
Banner zeigt auf, dass die Erreichbarkeit der
Innenstadt per Bus sehr einfach ist. Auf einer
grol3en Karte ist die Innenstadt mit den
touristischen Highlights dargestellt.
Besonders hervorgehoben ist zudem das

Quartier "St. Nicolai Stral3e - Speicherpassage

- Ochsenkopf#. Dieses Quartier wurde
ausgewahlt, da hier die Dichte des
inhabergefihrten Einzelhandels besonders
hoch und eine entsprechende Angebotsvielfalt
vorzufinden ist. Diese Vielfalt ist durch ein
"Angebots-Alphabet# von A bis Z dargestellt.
Die Darstellung des Quartiers bietet sich
ebenfalls an, da durch den Ausbau der
Frau- Clara-Straf3e die Kundenstrome eine
neue Lenkung erfahren haben. Der Grof3teil
der Kunden nutzt den Weg uber die Kieler
StrafBe und die Frau-Clara-StralRe bis zum
Hafen. Hierdurch sind bereits Umsatzrtick-
gange in dem oben genannten Quartier zu
verzeichnen. Die Stadtmarketingaktion
unterstltzt somit das Quatrtier.

Die anfallenden Kosten tragen die
Einzelhandler aus dem Quartier.

Arbeitsgruppen

Die Arbeit in den Arbeitsgruppen des
Stadtmarketings wurde erstmals seit der
Neuaufstellung des Stadtmarketings wieder
aufgenommen. Die Arbeitsgruppen
Maritimes Eckernférde, Innenstadit,
Wirtschaftsstandort Eckernférde, Gaste und
Tourismus sowie Veranstaltungen und
Kultur wurden vor kurzem eingeladen. Die
Sitzungen finden zwischen dem 10. und 26.
November statt. Die Termine der jeweiligen
Sitzungen, die Aufgaben der Arbeitskreise
und den generellen Aufbau des Marketings,
finden Sie auf der Homepage:

www.stadtmarketingeckernfoerde.de

Hier finden Sie auch einen Uberblick tiber

die laufenden und abgeschlossenen Projekte.
Des Weiteren sind hier Informationen rund
um das Thema Stadtmarketing zu finden.

B Eckernférde
. g5 TS Egg AD (tebenstrande wie Sand am Mesrt

-?Afin die

Auf in die Stadt:
Forderung des Einzelhandels

Termine der Arbeitskreise:

10. Nov. Maritimes Eckernforde
19 Uhr in der Tourist-Info

11. Nov. Innenstadt
19 Uhr im Ostsee Info-Center

17. Nov. Wirtschaftsstandort
Eckernférde
19 Uhr in der Tourist-Info

20. Nov. Gaste und Tourismus
19 Uhr im OIC

26. Nov. Kultur und Veranstaltungen
19 Uhr in der Tourist-Info



