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Aufgaben der GmbH

Die Eckernférde Touristik & Marketing
GmbH ist zugleich fur den Tourismus
als auch fiir das Stadtmarketing der
Stadt Eckernférde verantwortlich. Das
Ziel ist es, die Saulen Wirtschaft, Tou-
rismus und Lebensqualitat der Bevol-
kerung so zu starken, dass die Stadt
Eckernférde eine zukunftsfahige Posi-
tion im Standortwettbewerb behalten
und weiter ausbauen kann.

Trager

Die Eckernférde Touristik & Marketing
GmbH ist ein 100%iges Tochterun-
ternehmen der Stadt. Die Stadt stellt
einen Aufsichtsrat, der die Tatigkeiten
der GmbH Uberwacht.

Arbeit der GmbH

Im Tourismus betreut die GmbH vor
allem den Eckernforder Strand, den
Kurpark, die Promenade und die Stadt-
halle. Ebenfalls zentrale Aufgaben sind
die Arbeit der Tourist-Information, die
Entwicklung von Angeboten, Durch-
fihrung von Grof3veranstaltungen so-
wie die zentrale Zimmervermittlung.
Das Stadtmarketing entwickelt Projek-
te und Ideen, stellt diese vor, bindelt
Akteure und setzt diese Projekte und
Ideen anschlieRend um. Das konkre-
te Handeln im Rahmen der Leitlinien
der Stadt Eckernférde steht im Vorder-
grund.
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Allgemein

Die aktuelle Arbeit der Eckernforde Touristik & Marke-
ting GmbH ist im Folgenden exemplarisch dargestellt.
Weitere Informationen sind auf den nebenstehenden
Internetadressen aufgefiihrt.

Eckernforde - bekannt in den USA
.Eckernférde, an exquisite place to mingle® so heil3t
eine Reportage von Mark Meier, die in der April/
Mai Ausgabe des amerikanischen Magazins ,Ger-
man Life* verdffentlicht wurde. Mark Meier berichtet
munter Uber seine positiven Erfahrungen, die er und
seine Frau auf der gemeinsamen Hochzeitsreise an
der Eckernférder Bucht verbracht haben. Die Verof-
fentlichung hat dazu gefuhrt, dass die Homepage der
ETMG ca. 2.000 zusétzliche Gaste aus Amerika ver-
zeichnen konnte. Ob dieses Interesse auch zukiinftig
zu mehr amerikanischen Urlaubern flhrt, bleibt ab-
zuwarten. Auslandische Gaste kdnnen Meiers Artikel
nun in Eckernférde in Flyerform erhalten oder von der
Homepage herunterladen. Eckernforde ist somit wie-
der ein Stlickchen internationaler geworden.

Eroffnung steht kurz bevor:

Steilkiistenwanderweg

Die Eckernférder Bucht hat nicht nur Sommer, Sonne
und Strand in der Hauptsaison zu bieten. Die herr-
lichen Naturrdume Strand, Steilkiste und Wald ste-
hen unseren Gasten und Einheimischen das ganze
Jahr Uber zur Verfigung. Dank einer Privatinitiative
und einer Aktion der Firma Intersport ist es gelun-
gen, Mittel fur die Einrichtung eines attraktiven Steil-
kistenwanderweges bereitzustellen. Dieser neue
Wanderweg wird die oben genannten Naturrdume
verbinden. Anhand von Informationstafeln werden die
lokale Flora und Fauna dargestellt. Man kann also die
Natur genief3en und erleben sowie dabei noch etwas
lernen. Aktuell werden die letzten Vorbereitungen ab-
geschlossen, so dass am 7. Oktober der Steikusten-
wanderweg eingeweiht werden kann.

Urlaubsmagazin 2011

Die Hauptsaison 2010 ist gerade voruber, schon lau-
fen die Planungen fiir die nachste Saison auf Hoch-
touren. Das Urlaubsmagazin ,Eckernforder Bucht
2011" steht kurz vor dem Druck. Voraussichtlich An-
fang November werden 25.000 Exemplare in Eckern-
férde vorliegen, so dass sich Gaste und Burger schon
mal auf die nachsten Sommertage freuen konnen.
Das Urlaubsmagazin wird auch diesmal ein ganz
besonderer Hingucker! Fir die schone Darstellung
unserer Region, durften wir auch in diesem Jahr auf
die erst vor kurzem erstellten Fotos der AktivRegion
Higelland am Ostseestrand zurtickgreifen. Frau Sil-
ke Goes hat dafiir in den letzten Wochen, mit groRer
Unterstitzung von einheimischen Models, tolle Fotos
in der Region machen kdénnen. Der zukiinftige Gast
kann somit das ,echte” Schleswig-Holstein mit seinen
ganzen Reizen erleben.

- Okiober 2010

Eckernforde

An Exquisite Place to Mingle
by Mark Meier - German Life
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Neuer Urlaubsmagazin 2011 ab November
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2. LIONS Advenskalender 2010

Eckernforder

Der Sommer ist nun vorbei, der Herbst
pustet uns bereits schon fleiBig um die
Ohren. Dann kann der Winter mit der
gemitlichen Vorweihnachtszeit nicht
mehr weit sein.

Daher befinden wir uns zusammen mit
dem LIONS Club Eckernférder Bucht
bereits in den Vorbereitungen fiir den
zweiten LIONS Adventskalender.

Im letzten Jahr haben wir erstmalig ei-
nen Adventskalender herausgebracht,
der die Initiative von insgesamt 54
Betrieben, der ETMG und des LIONS
Clubs fiir einen guten Zweck gebiindelt
hat. Das Motto der Aktion lautet: Von
Eckernférdern fir Eckernférder!

2009 konnte durch den Verkauf von ca.
1.900 Adventskalendern eine Spen-
densumme von 7.777€ erzielt werden.
Diese Spende wurde ohne Abzige an
die Eckernférder Tafel libergeben.

In diesem Jahr méchten wir eine ahn-
liche Spende zusammentragen. Die
Unterstitzung von zahlreichen Firmen
haben wir bereits. Wenn Sie als Un-
ternehmen ebenfalls an dieser Aktion
teilnehmen mdchten, diirfen Sie dies
gerne. Die Anmeldefrist lauft am 8. Ok-
tober ab. Bis dahin kénnen Sie sich un-
ter Tel. 04351-717926 informieren und
anmelden. |hre Ansprechpartner sind
Stefan Borgmann und Olivier Guillon.

Als Privatperson kdnnen Sie uns durch
den Kauf eines Kalenders unterstt-
zen. Ab dem 30. Oktober wird es die
Kalender fiir jeweils 5€ bei folgenden
Vorverkaufsstellen geben: Eckernfor-
der Zeitung, Kieler Nachrichten, Tou-
rist-Information, H.O. Broecker, Nicolai
Apotheke, Kaffeehaus Heldt und bei
LIONS Club Eckernférder Bucht.

Segelprojekt der Schulen in der
Eckernforder Bucht 2010 / 2011

Runter vom Sofa, rauf auf das Wasser! So lautet seit
2009 das Motto eines ehrgeizigen Projektes. Der Se-
gelverband Schleswig-Holstein, das IQSH und die
Schulen in der Region Eckernférder Bucht mdch-
ten den Kindern den maritimen Sport n&herbringen.
Hierfir missen zunéchst die Lehrkrafte an den inte-
ressierten Schulen qualifiziert werden. Im September
fand ein entsprechender Informationstag mit grof3er
Beteiligung statt. Lars Erichsen und Patrick Géth zeig-
ten den Lehrkraften von sechs ortlichen Schulen die
Méoglichkeiten des Projektes auf. Das Projekt verlauft
bislang mit groRem Erfolg. Alleine 2010 wurden Uber
200 Schiiler, an jeweils zwei Tagen, der Spall am
Segelsport nahergebracht. Der Erfolg des Projektes
zeichnet sich auch durch die groRe Bereitschaft zur
Unterstutzung aus. Die Marine, die Stadt Eckernfor-
de und der Segelclub Eckernférde arbeiten Hand in
Hand. Zusammen mit den Organisatoren ist somit
ein schlagkraftiges Team entstanden. Ein weiterer
Lichtblick ist zu verzeichnen. Die Firma IMMAC un-
terstutzt das Projekt mit gleich 12 neuen Opti Seglern.
Wir freuen uns besonders darliber, dass mittlerweile
nahezu alle Schulen in Eckernférde sich fur dieses
Projekt interessieren.

Service Check Eckernforde 2010

Die Fragebtgen des Service Checks sind einge-
sammelt worden und die Auswertung hat begonnen.
Schon jetzt zeichnet sich ab, dass man mit Gber 4.100
Fragebdgen wiederum ein aussagekraftiges Ergebnis
erwarten darf. Die Ergebnisse des Service Checks
werden im Oktober veréffentlicht.

Erfolgreicher Start fur die

Vermarktung der Huttener Berge

Seit dem 1. Januar 2010 betreut die ETMG auch den
Bereich der Huttener Berge. Die Kooperationspartner
das Amt Huttener Berge und die Stadt Eckernférde
hatten sich Synergieeffekte flr beide Bereiche erhofft.
Nach ca. neun Monaten kann man nun auf die ers-
te positive Bilanz ziehen. Die Huttener Berge konn-
ten unter dem Slogan ,Das Tor zur Ostsee” deutliche
Steigerungen verzeichnen und auch das Angebot der
Stadt Eckernférde wurde um den Naturpark Huttener
Berge erweitert. Wesentliche Kriterien der Zusam-
menarbeit waren unter anderem die Zusammenle-
gung der Homepage und des Urlaubsmagazins sowie
die Nutzung eines einheitlichen Buchungssystems.
Der Gast hat es somit wesentlich leichter einen kom-
pakten Eindruck zu gewinnen. Dies hat sich z.B. in
den Huttener Bergen deutlich bemerkbar gemacht.
Die Buchungszahl konnte 2010 erstmalig die Marke
300 Ubersteigen. Die ETMG konnte bis zum Ende
September bereits ca. 5.500 Ubernachtungen ver-
mitteln. Auch fir die Vermieter Eckernférdes hat das
Zusatzangebot der Hittener Berge mehr Attraktivitat
eingebracht. Auch hier sind die touristischen Kenn-
zahlen sehr gut ausgefallen.
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Naturpark Huttener Berge



